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OBJECTIU PRINCIPAL

» Coneixer l'actitud de les consumidores
i els consumidors de Mallorca en relacio
als aliments tradicionals de les llles
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ALTRES OBJECTIUS

> Grau de consum dels aliments tradicionals
de les Illles Balears

»Freqiéencia de consum dels aliments
tradicionals de les Illes Balears

i
I in
b |I|!

O MEDI AMBIENT, G CONSELLERIA
I AGRICULTURA O MEDI AMBIENT,
B IPESCA I AGRICULTURA
/ DIRECCIO GENERAL

B | PESCA
/7 SERVEIS MILLORA



N

i

G CONSELLERIA

O MEDI AMBIENT,

I AGRICULTURA

B IPESCA

/ DIRECCIO GENERAL
AGRICULTURA

RAMADERIA

METODOLOGIA

Caracteristiques de la mostra

Total: 500 persones consumidores
d’aliments residents a Mallorca

nivel de confianca: 95,5%

maxim d’error:  +5%

!
Ii!
G CONSELLERIA
O MEDI AMBIENT,
I AGRICULTURA
B I PESCA
/7 SERVEISM
AGRARIA

LLORA

\ | PESQUERA



N

!

G CONSELLERIA

O MEDI AMBIENT,

I AGRICULTURA

B IPESCA

/ DIRECCIO GENERAL
NGRICULTURA

RAMADERIA

PERFIL DE LA MOSTRA

n=500

Sexe
Homes 49,4%
Dones 50,6 %|
Edat
< 25 anys 7,6 %
25-45 anys 38,8 %
46-65 anys 40,0 %
> 65 anys 13,6 %)
|Origen
Nascut Illes Balears 66,8 %)
No nascut llles Balears 33,2%)
Idioma
Castellanoparlant 18 %
Catalanoparlant 82 %
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OBTENCIO DE LA MOSTRA
n= 500

Distribucio dels municipis de les enquestes

Palma Part Forana |

250

250

50%

50%
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Grans municipis

Municipis A Municipis B
(de 20.000 a 60.000 (de 10.000 a 20.000 (< de 10.000
habitants) habitants) habitants)
124 63 63
25% 13% 13%
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OBTENCIO DE LA MOSTRA
n= 500

Distribuci6 del lloc de les enquestes

Firao
mercadet Mercat Botiga tradicional Supermercat Hipermercat
setmanal
16 54 68 291 71
3% 11% 14% 58% 14%
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METODOLOGIA
Habits de consum d’aliments de
les llles Balears

Quins aliments consumeix almanco una vegada a

V4
I'any?
Pa pages
Sobrassada
Galetes d’oli Meld erigd
Porcella
Panades Tomatigues de ramellet PR
Botifarro
Cocarrois Patates de Sa Pobla :
Camaiot
Robiols Figues seques :
Carn-i-xulla
" Llonguet
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Voste consumeix aquests productes almanco una

pa moreno/pages
galetes d'oli
panades
cocarrois

rubiols

llonguet

gatd d'ametlla

coca de torrdo
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vegada a I'any?

- 94,0%

T 89,8%
. 80,4%
T 70,6%
T 52,0%
I 50,2%
N 49,8%

— 32,8% N=500
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Pa moreno/pages, per factors
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Exemple de calcul: De 247 homes entrevistats, 230
consumeixen pa pages, cosa que representa un 94%
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Perfil del consumidor, pa pagées/moreno

Pa pagés/moreno (n=470)
<46 46%
>=46 54%
Home 49%
Dona 51%
Nascut IB 68%
No Nascut IB 32%
Entrevista a Palma 50%
Entrevista part forana 50%
Viu tot sol -
Soén 2 29%
Sén 3 25%
Son 4 31%
Fira 3%
Mercat 11%
Botiga 13%
Supermercat 58%
Hipermercat 14%
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Galletes d’oli, per factors
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Perfil del consumidor, galletes d’oli

Galletes d’oli (n=449)

<46 47%

>=46 53%

Home 49%

Dona 51%

Nascut IB 69%

No Nascut IB 31%

Entrevista a Palma 48%

Entrevista part forana 52%

Viu tot sol -

Sén 2 29%

Soén 3 27%

Son 4 30%

Fira 4%

Mercat 9%
i Botiga 15% i
Supermercat 58%

Hipermercat 14% B o
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Panades, per factors
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Perfil del consumidor, panades

Panades (n=402)

<46 46%
>=46 54%
Home 49%
Dona 51%
Nascut IB 71%
No Nascut IB 29%
Entrevista a Palma 47%
Entrevista part forana 53%

Viu tot sol -
Sén 2 28%
Sén 3 26%
Son 4 32%
Fira 3%
Mercat 10%
Botiga 15%
Supermercat 58%
Hipermercat 13%

3!

i

G CONSELLERIA
O MEDI AMBIENT,
I AGRICULTURA
B I PESCA

/7 SERVEIS MILLO

RA
AGRARIA | PESQU

JERA



Cocarrois, per factors
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Perfil del consumidor, cocarrois

Cocarrois (n=353)
<46 46%
>=46 54%
Home 51%
Dona 49%
Nascut IB 75%
No Nascut IB 25%
Entrevista a Palma 50%
Entrevista part forana 50%
Viu tot sol -
Sén 2 29%
Sén 3 26%
Son 4 30%
Fira 3%
Mercat 10%
Botiga 15%
Supermercat 59%
Hipermercat 12%
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Robiols, per factors
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Perfil del consumidor, robiols

Robiols (n=260)

<46 46%
>=46 54%
Home 50%
Dona 50%
Nascut IB 80%
No Nascut IB 20%
Entrevista a Palma 50%
Entrevista part forana 50%

Viu tot sol -

S6n 2 32%
Sén 3 27%
Son 4 32%
Fira 2%
Mercat 9%
Botiga 15%
Supermercat 63%
Hipermercat 11%
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Llonguet, per factors
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Perfil del consumidor, llonguet

Llonguet (n=251)
<46 53%
>=46 47%
Home 49%
Dona 51%
Nascut IB 78%
No Nascut IB 22%
Entrevista a Palma 58%
Entrevista part forana 42%
Viu tot sol 13%
Sén 2 31%
Sén 3 27%
Son 4 29%
Fira 3%
Mercat 10%
Botiga 9%
Supermercat 61%
Hipermercat 17%
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Gato d’ametlla, per factors
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Perfil del consumidor, per factors

Gato d’ametlla (n=249)

<46 47%
>=46 53%
Home 45%
Dona 55%
Nascut IB 78%
No Nascut IB 22%
Entrevista a Palma 49%
Entrevista part forana 51%
Viu tot sol 10%
Sén 2 29%
Sén 3 29%
Son 4 32%
Fira 2%
Mercat 9%
Botiga 15%
Supermercat 61%
Hipermercat 13%
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Coca de torro, per factors
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Perfil del consumidor, per factors

Coca de torré (n=164)

<46 41%

>=46 59%

Home 56%

Dona 44%

Nascut IB 87%

No Nascut IB 13%

Entrevista a Palma 51%

Entrevista part forana 49%

Viu tot sol -

Sén 2 35%

Soén 3 23%

Son 4 35%

Fira 2%

Mercat 11%
i Botiga 15% i
Supermercat 62%

Hipermercat 10% g ‘EFSEA Lo
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Voste consumeix aquests productes almanco una

N

i

G CONSELLERIA

O MEDI AMBIENT,

I AGRICULTURA

B I PESCA

/ DIRECCIO GENERAI
AGRICULTURA
RAMADERIA

tomatigues de ramellet

melo/eri¢d

patates de Sa Pobla

figues seques

vegada a I'any?

88,0%

61,6%

57,8%

34,6%
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Tomatigues de ramellet, per factors
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Perfil del consumidor, tomatigues de ramellet
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Tomatigues de ramellet (n=440)
<46 46%
>=46 54%
Home 49%
Dona 51%
Nascut IB 70%
No Nascut IB 30%
Entrevista a Palma 48%
Entrevista part forana 53%
Viu tot sol -
Sén 2 29%
Sén 3 27%
Son 4 31%
Fira 4%
Mercat 10%
Botiga 15%
Supermercat 58%
Hipermercat 13%
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Melo ericd, per factors
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Perfil del consumidor, melo erico

Meld erigé (n=308)

<46 43%

>=46 57%

Home 48%

Dona 52%

Nascut IB 73%

No Nascut IB 27%

Entrevista a Palma 47%

Entrevista part forana 53%

Viu tot sol -

Sén 2 29%

Soén 3 25%

Son 4 35%

Fira 4%

Mercat 10%
i Botiga 17% i
Supermercat 57%

Hipermercat 12% g SeRvES M Lo
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Patates de Sa Pobla, per factors
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Perfil del consumidor, patates de Sa Pobla

Patates de sa Pobla(n=289)
<46 44%
>=46 56%
Home 49%
Dona 51%
Nascut IB 72%
No Nascut IB 28%
Entrevista a Palma 49%
Entrevista part forana 51%
Viu tot sol 11%
Sén 2 33%
S6n 3 25%
Son 4 32%
Fira 4%
Mercat 10%
Botiga 15%
Supermercat 58%
Hipermercat 13%
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Figues seques, per factors
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Perfil del consumidor, figues seques

Figues seques (n=173)

<46 44%
>=46 56%
Home 55%
Dona 45%
Nascut IB 79%
No Nascut IB 21%
Entrevista a Palma 47%
Entrevista part forana 47%
Viu tot sol 10%
Sén 2 34%
Sén 3 25%
Son 4 31%
Fira 3%
Mercat 11%
Botiga 17%
Supermercat 61%
Hipermercat 8%
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Voste consumeix aquests productes almanco una
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vegada a I'any?

porcella

botifarro

carn-i-xulla _ 18,2%

N 67,2%

I 63,8%
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Sobrassada, per factors
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Perfil del consumidor, sobrassada

Sobrassada (n=383)

<46 45%

>=46 55%

Home 51%

Dona 49%

Nascut IB 69%

No Nascut IB 31%

Entrevista a Palma 47%

Entrevista part forana 53%

Viu tot sol 12%

Sén 2 29%

Sén 3 26%

Son 4 34%

Fira 4%

Mercat 10%
il Botiga 15% i
f-;) e AN Supermercat 57% G conseuLeRA
2 bectio conean Hipermercat 14% 5 fotsca

N 7/ SERVEIS MILLORA
AMADERIA AGRARIA | PESOUERA




Porcella, per factors
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Perfil del consumidor, porcella

Porcella (n=336)

<46 44%
>=46 56%
Home 52%
Dona 48%
Nascut IB 69%
No Nascut IB 31%
Entrevista a Palma 46%
Entrevista part forana 54%

Viu tot sol -

Sén 2 29%
Sén 3 28%
Son 4 32%
Fira 4%
Mercat 11%
Botiga 16%
Supermercat 58%
Hipermercat 11%
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Botifarro, per factors
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Perfil del consumidor, botifarro

Botifarré (n=319)
<46 48%
>=46 52%
Home 54%
Dona 46%
Nascut IB 76%
No Nascut IB 24%
Entrevista a Palma 48%
Entrevista part forana 52%
Viu tot sol -
Sén 2 29%
Sén 3 26%
Son 4 35%
Fira 4%
Mercat 11%
Botiga 15%
Supermercat 57%
Hipermercat 13%
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Camaiot, per factors
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Perfil del consumidor, per factors

Camaiot (n=267)

<46 48%

>=46 52%

Home 54%

Dona 46%

Nascut IB 79%

No Nascut IB 21%

Entrevista a Palma 49%

Entrevista part forana 51%

Viu tot sol -

Sén 2 32%

Soén 3 25%

Son 4 33%

Fira 3%

Mercat 12%
i Botiga 15% i
G couseuern Supermercat 56% g constuisen
G 1PescA. Hipermercat 14% T AGRCUTURA
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Carn-i-xulla, per factors
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Perfil del consumidor, carn-i-xulla

Carn-i-xulla (n=91)

<46 62%
>=46 38%
Home 57%
Dona 43%
Nascut IB 85%
No Nascut IB 15%
Entrevista a Palma 54%
Entrevista part forana 46%
Viu tot sol 5%
Sén 2 30%
Sén 3 24%
Son 4 41%
Fira 1%
Mercat 10%
Botiga 15%
Supermercat 62%
Hipermercat 12%
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Voste consumeix aquests productes almanco una
vegada a I'any?

pebre bord mallorqui

42,0%

flor de sal

22,2%

‘ n=500
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Pebre bord mallorqui, per factors
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Perfil del consumidor, pebre bord mallorqui
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Pebre bord mallorqui (n=210)
<46 43%
>=46 57%
Home 48%
Dona 52%
Nascut IB 79%
No Nascut IB 21%
Entrevista a Palma 45%
Entrevista part forana 55%
Viu tot sol -
Sén 2 31%
Sén 3 26%
Son 4 34%
Fira 3%
Mercat 9%
Botiga 18%
Supermercat 60%
Hipermercat 10%
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Flor de sal, per factors
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Perfil del consumidor, flor de sal

Flor de sal (n=111)

<46 56%
>=46 44%
Home 57%
Dona 43%
Nascut IB 77%
No Nascut IB 23%
Entrevista a Palma 51%
Entrevista part forana 49%

Viu tot sol -

Sén 2 30%
Sén 3 22%
Son 4 34%
Fira 1%
Mercat 10%
Botiga 14%
Supermercat 62%
Hipermercat 13%
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CONCLUSIONS

e Grau de consum d’aliments de les llles Balears, com a
minim anualment

— Pel que fa a forn i pastisseria, el pa pages és el més comprat amb un

94%, seguit de les galletes d’oli (89,8%), les panades (80,4%) i els
cocarrois (70,6%).

— Aproximadament un 50% dels consumidors
robiols, llonguets i gatd d’ametlla.

— La coca de torrd és amb un 32,8% el producte menys comprat.
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CONCLUSIONS

e Grau de consum d’aliments de les llles Balears, com a
minim anualment

— Un 76,6% dels enquestats afirmen que compren sobrassada, un
67,2% compren porcella. El botifarro presenta un 63,8% de

consumidors, seguit del camaiot (53,4%) i finalment la carn-i-xulla
(18,2%).
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CONCLUSIONS

e Grau de consum d’aliments de les llles Balears, com a
minim anualment

— Un 42,0% dels enquestats afirmen que compren pebre bord
mallorqui.

— Un 22,2% dels enquestats afirmen que compren flor de sal.
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CONCLUSIONS

* Perfil del consumidors de productes de forn i pastisseria
tradicionals de les llles Balears:

— Persona amb edat igual o superior a 46 anys.
— De ambdds sexes indistintament
— Nascuda a les llles Balears

— Fa la compra habitual al supermercat.

Excepcions; al contrari que la resta de productes el llonguet el
prefereixen persones d’edat inferior a 46 anys i residents a Palma.
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CONCLUSIONS

* Perfil del consumidors de productes hortofructicoles
tradicionals de les llles Balears:

— Persona amb edat igual o superior a 46 anys.
— Nascuda a les llles Balears
— Viu en familia

— Fa la compra habitual al supermercat.
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CONCLUSIONS

* Perfil del consumidors de productes de productes carnis
tradicionals de les llles Balears:
— Edat igual o superior a 46 anys.
— Principalment homes.
— Nascuts a les llles Balears.
— Majoritariament de la part forana.

— Fan la compra habitual al supermercat.

Es destaca com a excepcido que els consumidors de carn-i-xulla

presenten edat inferior a 46 anys i viuen a Palma.
i
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CONCLUSIONS

* Perfil del consumidors de pebre bord mallorqui és:

— Persona amb edat igual o superior a 46 anys.

— Nascuda a les llles Balears i resident a la part forana
— Viu en familia

— Fa la compra habitual al supermercat.

* Perfil del consumidors de flor de sal és:
— Home amb edat inferior a 46 anys.
— Nascut a les llles Balears
— Viu en familia

i — Fa la compra habitual al supermercat.
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